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Identifikation och mys
Hur uppfattar barn och unga konceptet Idol? Hur går tittandet till? Vilken roll spelar diskussioner i kvällstidningar och på nätet? Medierådet lanserar i dag studien Jag ser mig - En etnografisk studie av barns och ungas förhållande till programmet Idol. Syftet är att sprida kunskap om hur barn och unga uppfattar och konsumerar Idol.

Jag ser mig är en antropologisk studie som använder sig av en etnografisk undersökning där forskaren har suttit med i soffan hos ett antal familjer. Utöver det har även intervjuer gjorts och en s.k. netnografi - en innehållsanalys av vad som sägs om Idol i diskussionsforum online. Studien fokuserar på barn och unga mellan 8 och 17 år. 
Favoritidoler
- Studien Jag ser mig är ett tydligt exempel på hur ett program som Idol används av barn och unga i en identifieringsprocess, säger Katarina Graffman, fil.dr. i antropologi och författare till rapporten tillsammans med Johan Fredriksson, fil.mag. i antropologi. 

Idolens stil och musiksmak är viktigare än sångförmåga och tonsäkerhet. Det som engagerar är kläder, sminkning, frisyrer, utstrålning och val av låtar. Men om favoritidolen röstas ut svalnar intresset för programmet. 

Lägereld och fredagsmys
- Rapporten visar att tv:n fortfarande har en central roll i hemmet och är något som familjer samlas kring på fredagar; den är vår tids lägereld, säger Ann Katrin Agebäck, kanslichef på Medierådet. Det är tydligt att godis, chips och gemenskap betyder mer än själva programinnehållet.
Den som är med i leken får leken tåla

Programmet Idol uppfattas inte främst som förnedrings-tv. Juryn anses vara rättvis och ärlig och de barn och unga som är med i studien sätter stor tilltro till juryns professionalism. Det framgår även att fler tittar under den tävlingsinriktade fasen än under den inledande uttagningsfasen. De unga tycker helt enkelt att juryns omdöme är rättfärdigt och att man får tåla hårda ord om man ställer upp i programmet.
- Rapporten visar även att barn och unga använder andra medier som mobilen och internet samtidigt som de tittar på tv-programmet, säger Ann Katrin Agebäck. De skickar sms till varandra och uttrycker sina åsikter om de olika idolerna på olika chattforum på nätet.
Läs hela rapporten på www.medieradet.se/idolstudien
Vid eventuella frågor, vänligen kontakta: Ann Katrin Agebäck, kanslichef Medierådet,  
tel. 08-405 30 21, 070-657 12 98,  e-post: ann-katrin.ageback@culture.ministry.se eller
Katarina Graffman, fil.dr. i antropologi, tel. 070-513 92 10, e-post: graffman@inculture.com 
Medierådet är ett kunskapscentrum om barns och ungas medievardag. Vårt uppdrag gäller alla rörliga bildmedier; internet, dataspel, film och tv. Syftet är att stärka barn och unga som mediekonsumenter, att minska riskerna för skadlig mediepåverkan samt att öka förståelsen för barns och ungas kreativitet och aktiviteter på internet. Medierådet är en kommitté inom Regeringskansliet. För mer information om Medierådet, besök vår webbplats: www.medieradet.se
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